1. [nazwa przedmiotu] Organizacja i marketing w wydawnictwie
2. [nazwa jednostki prowadzącej]
Wydział Polonistyki, Katedra Edytorstwa i Nauk Pomocniczych
3. [kod przedmiotu] WF.IP.e/1/14
4. [język przedmiotu] język polski

5. [grupa treści kształcenia] grupa treści kierunkowych (w zakresie edytorstwa)
6. [typ przedmiotu] obowiązkowy do zaliczenia I roku studiów i całego toku studiów

7. [rok/semestr] I rok/ I semestr

8. [osoba prowadząca przedmiot] dr hab. Janusz Gruchała
9. [osoba udzielająca zaliczenia] mgr Magdalena Sanetra
10.  [formuła przedmiotu] ćwiczenia

11.  [wymagania wstępne] brak

12.  [liczba godzin] 30
13.  [punkty ECTS] 2
14.  [średnia ważona] nie
15. [założenia i cele przedmiotu] Celem kursu jest przekazanie studentom edytorstwa podstawowych informacji o rynku książki i funkcjonowaniu wydawnictwa w Polsce. Wiedza ta stanowi niezbędne przygotowanie do praktyk studenckich w wydawnictwie. 

16. [metody dydaktyczne] Warsztaty grupowe, prace terenowe, zajęcia praktyczne
17.  [forma i warunki zaliczenia przedmiotu] Obecność, ocenianie ciągłe, wypracowanie (recenzja książki)
18.  [treści merytoryczne]

Co to jest bestseller? W jakich nakładach sprzedają się w Polsce książki? Podstawowe informacje o rynku prasowym w Polsce.

Kto wydaje bestsellery? Najważniejsze i największe wydawnictwa książkowe w Polsce. Historia wydawnictw przed 1989 rokiem i obecnie.

Nagrody literackie (Nike, Kościelscy, Angelus, Gdynia) i targi książki w Polsce.

Prezentacje studentów przygotowane po Krakowskich Targach Książki.

Od wydawcy do klienta. Jak książka trafia na rynek? Hurtownie i dystrybutorzy indywidualni. Różnice między małym wydawnictwem a koncernem. Księgarnie internetowe.

Trzy filary wydawnictwa: redakcja, promocja, dział handlowy. Jak współpracują? Przedstawiciele handlowi jako nowi ambasadorowie wydawnictwa na rynku.

Przykładowe działania promocji w wydawnictwie i ich koszty.

Recenzje książek. Krytycy literaccy i dziennikarze w działach kulturalnych prasy. Recenzje wewnętrzne wydawnictwa. 

Sposoby pozyskiwana tytułów w wydawnictwie. Burza mózgów – wymyślanie tytułów. Podstawowe informacje o prawie autorskim.

Ścieżka książki w wydawnictwie – od dyskietki do gotowej książki. Papier, oprawa, łamanie, ilustracje jako elementy, które determinują urodę książki.

Rola redaktora merytorycznego w procesie powstawania książki. Redaktor techniczny i językowy.

Praca w grupach. Przygotowanie kalkulacji wydawniczych różnych książek: ocena ryzyka biznesowego, zaplanowanie nakładu i ceny, kosztów i formy promocji, dopasowanie szaty graficznej oraz dyskusja o decyzjach studentów.

19) [wykaz literatury] 

Zdobywanie bieżących informacji z internetowych portali branżowych:

WWW.wirtualnywydawca.pl
WWW.ksiazka.net.pl
Lektura dodatków literackich w prasie codziennej („Gazeta Wyborcza”, „Dziennik Polska Europa Świat”, „Rzeczpospolita”) oraz czasopism poświęconych literaturze („Twórczość”).
